PRESENTACION CAMPANA DE COMUNICACION SOBRE LA RECOGIDA
SELECTIVA DE RESIDUQOS EN LA PROVINCIA DE TOLEDO

Dotacion c_le medios_ asociados
a la recogida selectiva

Dado que el objeto de esta Campafia de sensibilizacién es

proporcionar al ciudadano la informacidn sobre una correcta

utilizacién de los contenedores de recogida selectiva de papel-

cartdn y de envases ligeros, desde el Consorcio consideramos que Envases de carton,
es imprescindible que la sensibilizacion al ciudadano venga asociada papel. diarios y revistas
a la disposicion de medios adecuados para el reciclaje.

Por ello, esta Camparia informativa va asociada a la distribucion
e instalacién de un nimero significativo de contenedores de recogida

selectiva en aquellos municipios en los que el Consorcio presta este S
tipo de servicio en la provincia de Toledo. Envases de plastico.
latas y briks

Los contenedores que ahora se distribuyen han sido cedidos al
Consorcio por la Direccion General de Calidad y Sostenibilidad
Ambiental de la Consejeria de Industria, Energia y Medio Ambiente.

La distribucién, en una primera fase, de 90 contenedores destinados N—

_ _ i . Botellas de vidrio,
a larecogida de envases ligeros segun las zonas de actuacion del frascos y tarros
Consorcio es la siguiente:

Zona del Algodor 20
Zona de La Sagra 25
Zona de Talavera 18
Zona de Val de Sto. Domingo 27
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INFORME DE CAMPANA

Segun la planificacion aprobada para esta campaifia, el cronograma
se ha sucedido de la siguiente forma:

En primer lugar se comunico a los alcaldes de los municipios i.;..;-. ‘%ﬁmﬁ P "

integrantes de la campafia el inminente comienzo de la misma 'y

sus caracteristicas. T 7 200
o Srfle, Alcalda's

‘Simara Intagrado de Gastién de srmvases ¥ residucs de snviset, vasmos & pener en marcha une
Campafta i

o rumiciple,
e T Ty
= o U
Carta y E A RS S ——. e
Sobre

A los pocos dias de este primer envio se comenzd la campafa de
publicidad con la exhibiciébn en medios de comunicacién (prensa
escrita, digital, radio y tv) y en soportes de exterior ( buses, cabinas
y mupis) entre el dia 20 y el 27 de enero. Asi:

2 AUTOBUSES funcionaran durante 8 semanas consecutivas a
partir del dia 20 de enero.
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Los MUPIS de la estacion de RENFE de Toledo comenzaron también
a funcionar en la semana del 20 de enero, con una duracion de 8

semanas consecutivas.

Las CABINAS comenzaron el dia 27 de enero. Su duracion sera de
3 catorcenas. 115 soportes con 266 caras de exhibicion.
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La parte correspondiente a los MEDIOS DE COMUNICACION DE

PRENSA ESCRITA, DIGITAL, RADIO Y TELEVISION comenzaron
también en los dltimos 10 dias de enero prolongandose en algunos
casos hasta la primera mitad de marzo.

B Prensa escrita: 55 paginas a color completas. 5 modelos de
creatividad distribuidas en 8 medios.

M Prensa Digital: 9 ubicaciones distribuidas en 5 soportes distintos
durante 8 semanas.

' Recicla

BRI %5 totetios e pistico = 1 forre polar

M Radio: 2.320 cuiias de 20” distribuidas en 9 radios durante
aproximadamente 8 semanas.

M TV: 1.050 pases de 35” distribuidas en dos medios durante
aproximadamente 8 semanas.
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24 medios de comunicacion con implantacion provincial han
sido incluidos en la campaiia.
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S- Recicla
& briks = | cojo de Topatos
- (Lt o ol AL

e

!iz‘-i"f"”'ﬂ'-

1
£




PRESENTACION CAMPANA DE COMUNICACION SOBRE LA RECOGIDA
SELECTIVA DE RESIDUQOS EN LA PROVINCIA DE TOLEDO

|

6
En un segundo paso de la campafia, se realizan dos acciones. La
primera corresponde al envio de muestras graficas de campafa
nuevamente a los alcaldes entre los dias 3 y 4 de febrero. Ese
material sera el mismo que se repartira en los colegios publicos de

educacion primaria de los municipios de la campafa. Al total se
repartira en 175 centros educativos.

Para la camparia se han producido las siguientes piezas graficas:
M 100.000 tripticos informativos.
M 48.000 juegos “Ecomemory”
H 48.000 octavillas explicativas para el juego.

H 800 carteles genéricos.

Por dltimo y como 22 accion del segundo paso, se ha alquilado y
rotulado un COCHE CON LA IMAGEN DE LA CAMPANA que
funcionara por los municipios integrantes de la campaifa y que
servira para hacer llegar a los centros educativos el material, asi
como para repartir material promocional que sirva de apoyo a la
intencion sensibilizadora ante la recogida selectiva de residuos en
la provincia de Toledo.




