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PRENSA: (ABC) con Edición en (Toledo), Tribuna de Toledo,  El Día de 
Toledo, Ecos de Toledo y Revista Aquí Toledo. 

Seguimiento campaña

Periodo de 
campaña

Del 02 de Febrero al 30 de Abril 2012

Toledo, Ecos de Toledo y Revista Aquí Toledo. 

RADIO: Ser, Onda Cero y Cope

TELEVISIÓN: Teletoledo y Canal Diocesano de Toledo.

INTERNET: Web Toledo, En Castilla La Mancha.es y El Digital  de CLM.

Detalle 
planificación

Seguimiento 

Publicación de toda la campaña  sin ninguna inciden cia, a excepción de:

PRENSA:  “Ecos de Toledo” debido a la crisis cerró con fech a 24/02/12 (día 
Seguimiento 

campaña

PRENSA:  “Ecos de Toledo” debido a la crisis cerró con fech a 24/02/12 (día 
de su última publicación). ���� Reinvertimos el presupuesto de las inserciones 
restantes en la misma web del soporte llamada: www.encastillalamancha.es

durante 1 mes.

TELEVISIÓN: En Canal Diocesano estaban previstos 490 spots y finalmente 
se emitieron 486 por problemas internos de la caden a. 

Facturados sólo los 486 spots emitidos.



Seguimiento Prensa
Control de publicación de las inserciones

Inserciones que no se publicaron en 
Ecos de Toledo y que reinvertimos en la 

misma web del soporte.

Total Inversión Neta 
35.715,36€

(sin servicio agencia)

misma web del soporte.



Seguimiento Radio + TV
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Onda 0: 638 cuñas de 15”

Duración: 9 semanas
Periodo: Del 6 Febrero al 20 Abril 

2012

Seguimiento campaña: 
Sin incidencias
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Duración: 9 Semanas
Periodo: Del 6 Febrero al 15 Abril 

2012 en ambos canales 

Seguimiento campaña: 
Los spots se han emitido según lo previsto en Teletoledo, en Canal 

Diocesano de Toledo estaban previstos 490 y han emitido 
finalmente por problemas internos 486 spots.

Onda 0: 638 cuñas de 15”
Cope: 1.156 cuñas de 15”

Ser: 628 cuñas de 15”

Total Inversión Neta Radio   
€34.099,90 (sin servicio agencia)
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finalmente por problemas internos 486 spots.

Canal Diocesano: 486 Spots 20”
Teletoledo: 350 Spots 20” 

Total Inversión Neta TV 
€13.983,71 finales vs
€14.007,71 previstos

(sin servicio agencia) 



Seguimiento Digital 

Seguimiento campaña: 
Ha salido según lo previsto y sin incidencias.

Web: www.eldigitalcastillalamancha.esWeb: www.webtoledo.com



Seguimiento Digital 

Web: www.encastillalamancha.es

En la web www.encastillalamancha.es
la campaña se alargó 1 mes más 

debido al cierre del soporte:
Ecos de Toledo.

Total Inversión Neta Internet 
7.682,80€

(sin servicio agencia)(sin servicio agencia)


